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Polski Zwigzek Lowiecki
NACZELNA RADA LOWIECKA

Uchwata Nr 224/2024

Naczelnej Rady towieckiej
z dnia 27 wrzesnia 2024 r.
w sprawie przeprowadzenia przez Polski Zwigzek towiecki kompleksowej

Kampanii Wizerunkowej Polskiego Zwiqzku towieckiego na rzecz towiectwa

Na podstawie § 82 ust. 3 pkt 41 20 w zw. z § 4 ust. 2 pkt 1 Statutu Polskiego Zwigzku
towieckiego, stanowigcego zatgcznik Nr 1 do uchwaty XXIV Krajowego Zjazdu Delegatow
Polskiego Zwigzku towieckiego z dnia 16 lutego 2019 roku Naczelna Rada towiecka
postanawia, co nastepuje:
§1.

Majgc na wzgledzie przedtuzajacy sie kryzys wizerunkowy Zrzeszenia oraz nieprzychylne
nastawienie czesci spoteczeristwa do idei fowiectwa oraz mysliwych i Zrzeszenia w jego
znaczeniu organizacyjnym, po analizie rozpoznanych aspektéw kryzysu wizerunkowego
postanawia sie przeprowadzi¢ Kampanie Wizerunkowg Polskiego Zwigzku towieckiego na

rzecz towiectwa, zwang dalej ,Kampanig Wizerunkowg”.

§2.

1. Naczelna Rada towiecka zwraca sie do Zarzadu Gtéwnego o uzyskanie ofert
dtugofalowej wspdtpracy z profesjonalnym podmiotem obstugujacym kryzysy
medialne.

2. Okresla sie zakres opracowania oferty, obejmujacy:

1) przeprowadzenie analizy spotecznego odbioru myéliwych w mediach, nastrojow
spotecznych w kwestii towiectwa i mysliwych,
2) dokonanie oceny stosowanych przez PZt narzedzi i form komunikacji oraz ich

skutecznosci,
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3) dokonanie poréwnania sposobéw, kierunkéw i narzedzi komunikacji PZt z innymi,
dostepnymi organizacjami fowieckimi w Europie,

4) opracowanie kampanii wizerunkowej — z podziatem na cele krotko-, srednio- i
dtugoterminowe,

5) opracowanie kierunkow i narzedzi komunikacji wewnetrznej.

3. Okresla sie cele wspoétpracy, obejmujgce co najmniej:

1) zbudowanie pozytywnego (akceptowanego co najmniej na poziomie neutralnym)
wizerunku mysliwego jako straznika przyrody, akceptacji Zrzeszenia jako
dobrowolnej organizacji wykonujgcej niezbedne, pozyteczne spotecznie zadania,
oraz pozytywnego odbioru towiectwa jako elementu kultury i tradycji,

2) zahamowanie fali hejtu medialnego pod adresem mysliwych i Polskiego Zwigzku
towieckiego,

3) opracowanie systemu reagowania w kryzysie medialnym.

§3.
Naczelna Rada towiecka zwraca sie do Zarzadu Gtodwnego o przedstawienie uzyskanych
ofert wraz z rekomendacja do wyboru najkorzystniejszej z nich wraz z propozycja
sfinansowania Kampanii Wizerunkowe] na kolejnym posiedzeniu Naczelnej Rady

towieckiej.

§ 4.

Uchwata wchodzi w zycie z dniem jej podjecia.
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